MINISTERSTWO Warszawa, dnia 27 stycznia 2011r.
PRACY | POLITYKI SPOLECZNEJ
DYREKTOR GENERALNY

L.dz.BA-11-271- 648/ES/2011

Uczestnicy posgpowania

Dotyczy: postpowania o udzielenie zamdwienia publicznego preygotowanie oraz wdraenie
ogolnopolskiej kampanii komunikacyjnej Europejskiegp Roku Wolontariatu 2011
w Polsce znak sprawy2/DPP/PN/2011

WYJA SNIENIE TRE SCI SPECYFIKACJI ISTOTNYCH WARUNKOW
ZAMOWIENIA

Ministerstwo Pracy i Polityki Spoznej z siedzib w Warszawie przy ul. Nowogrodzkiej
1/3/5, jako zamawiagy, dziatajc na podstawie art. 38 ust. 2 ustawy z dnia 2%atac2004 r. Prawo
zamoéwiér publicznych (Dz. U. z 2010 r. Nr 113, poz. 759 @mp zm.), zwanej dalej ustaw
w odpowiedzi na pytania Wykonawcy, udziela npsfacych wyjg&nien:

Pytanie 1:

W zahczniku nr 2 do SIWZ gg¢ Il pkt 2 ad. B. ,Zaplanowanie oraz wdmnie ogolnopolskie]
kampanii outdoorowej, w tym kampanii wrodkach komunikacji miejskiej (w tym metrze) w
Warszawie” Zamawiapy napisat: ,Do zada wykonawcy w tym zakresie edzie nalealo
zaproponowanie (wraz z uzasadnieniem) rodzajownikOw wraz z ich lokalizagj i najbardziej
korzystry liczba nasnikow dla danej lokalizacji”

Czy na poziomie skladania oferty Zamawigj wymaga pelnej listy adresowej rozmieszczenia
billboardéw dla obu odston kampanii outdoorowej? pi¢ypadku gdy termin pierwszej odstony
kampanii nie jest precyzyjnie okteny, wiaciciel nagnikdw nie mae doktadnie okrdi¢ lokalizacji
nosnikdw ani zagwarantowaich dosgpnasci w okresie pierwszej odstony kampanii , bez ugrze)
rezerwacji terminu.

Odpowiedz:

Oczekuje si, iz wykonawca zaiczy do oferty uzasadnienie doboru $nigéw outdoorowych
w formie krétkiego opisu lokalizacji kdego z nénikdw we wszystkich miastach, ktory e
zawiera@ takze list adresow kazdego z nénikbw — pod warunkiemze na dzié sktadania oferty
wykonawca jest w stanie takiste sporadzi¢. Lista adresowa raikow na etapie sktadania oferty nie
jest obligatoryjna.

Pytanie 2:

W zahczniku nr 2 do SIWZ cz€ 1l pkt 2 ad. C. Zaprojektowanie szaty graficziég wskazanych
materiatbw promocyjnych na podstawie kreacji dastanych przez P.A.U. Education

Czy wraz z ofert Wykonawca zobowgzany jest przedstawigotowe projekty szaty graficznej dla
kazdego z poriszych materiatdw promocyjnych:

1. dwdch ranych koncepcji kreacji (na 2 odstony kampanii) ekl outdoorowej dla: billboardéw
oraz ramek w autobusie/ tramwaju/ metrze

2.Roll-up

3. dwdch rodzajow plakatéw informacyjnych dot. watariatu

4. broszury Atlas Dobrych Praktyk

5.materiatéw (gazktow) promocyjnych wymienionych w wierszach od 3dmabeli w punkcie D

Czy zaprojektowanie szaty graficznej ma apstdopiero po podpisaniu umowy?



Odpowiedz:

Od wykonawcy oczekuje siprzedstawienia wraz z ofertvstepnych projektéw szaty graficznej dla
kazdego z materiatdbw promocyjnych wskazanych waZahiku nr 2 do SIWZ w pkt. 2 Ad. C na
podstawie kreacji dostarczonych przez P.A.U. EdopatKreacja przygotowana przez P.A.U.

Education znajduje Si pod ogo6lnodogpnym adresem internetowym:
http://europa.eu/volunteering/en/press-media/cagmpinolbox
Pytanie 3:

W wyjasnieniu do tréci SIWZ z dnia 21 stycznia 2011r, w odpowiedzi ndapie 1 Zamawiagy
napisat:,Oczekuje gj ze wykonawca zatzy do oferty projekty nimikdw obejmujce konkretne
rozwiazania graficzne przedstawione w czytelnej postadormie wydruku lub zapisane nadmiku
danych, (np. dysk CD, DVD, pendrive).”

O jakich projektach nmikow mowa? Czy Zamawigy wymaga deaiczenia do oferty graficznego
przedstawienia rimikow zaproponowanych przez Wykonawav ramach koncepcji kampanii
outdoorowej oraz kampanii internetowej (tj. przyddavo projektu graficznego billboardu, banera,
buttonu) ?

Odpowiedz:

W wyjasnieniu tréci SIWZ z dnia 21.01.2011 r. Zamawijey wskazat, 1 wymagane jest datzenie
do oferty graficznego przedstawieniasniéw zaproponowanych przez wykonawe ramach
koncepcji kampanii outdoorowej oraz kampanii inegawej (np. projektu graficznego billboardu,
banera itd.).

Pytanie 4:

W Zakresie ZadaWykonawcy do Szczegotowego Opisu Przedmiotu Zamdiai pisz paistwo, i
minimalne wymogi kampanii w Internecie to: pakietgstgowe zapewniage co najmniej 4 min
unikalnych uytkownikéw. Czy nalgy to rozumi€ jako zakup min 4 min odston z limitem
kontaktow na unikalnegozytkownika (capping) 1 dla kalego z portali? Biac pod uwag 2
odstony kampanii internetowej, czy pozgga kwota 4 min odston ma dotyézgbu odston, czy
kazdej z osobna?

Odpowiedz:

Przez wymdg uwzgtinienia w kampanii w Internecie pakietu zgsiwego zapewniagego cO
najmniej 4 min unikalnych aytkownikédw rozumie si zapewnienie minimalnie 4 min unikalnych
uzytkownikéw facznie dla wszystkich portali, bez oklania limitu emisji/odston na unikalnego
uzytkownika. Powysza liczba co najmniej 4 min unikalnychytkownikéw dotyczy 4cznie dwdch
odston kampanii. Zgodnie z t@a Zakcznika nr 2 do SIWZ pkt. V, wykonawca @ w ramach
przedstawionej oferty zaproponoévdodatkowo inne, aiwymienione w cgsci lll, pkt. 2, lit.: A, B,

C, D dziatania komunikacyjne (w szczeg@lciokampan¢ internetovq na portalach innych mi
wymienione w lit. A), jeeli pozwoli to na zwikszenie grupy odbiorcow kampanii lub petniejsze
osiagnigcie jej celow.

Pytanie 5:

Zat. nr 2 do SIWZ — Zakres zaglawykonawcy
Czy wykonawca w skiadanej ofercie ma przedstatyiko stowny opis koncepcji kreatywnej
kampanii czy naley dolaczy¢ rowniez projekty graficzne?

Odpowiedz:

Od wykonawcy oczekuje gsprzedstawienia w skltadanej ofercie stownego ok@wcepcji kreatywnej
kampanii zaproponowanej przez wykonawic dostosowanej do prowadzenia na terenie Polski,
jednake w oparciu i z wykorzystaniem kreacji przygotowjamezez P.A.U. Education. Od
wykonawcy oczekuje sitakze przedstawienia wgtnych projektow graficznych uwzglniajgcych
kreaci stworzom przez P.A.U. Education znajdoj sie pod ogélnodogpnym adresem
internetowymhttp://europa.eu/volunteering/en/press-media/cagmptnolbox




Pytanie 6:

Jeli Zamawiapcy wymaga daiczenia do oferty projektow graficznych, to jakiclokéadnie
elementéw majone dotyczy?

Odpowiedz:

Oczekuje si, ze wykonawca datzy do oferty wsipne projekty graficzne dotysze pozyciji
wymienionych w Zagczniku nr 2 do SIWZ w pkt. Ad. C.

Pytanie 7:

Czy w zwiazku z dug iloscia pytan z préba 0 wyjasnienie tréci SIWZ, Zamawiajcy przewiduje
przedhizenie terminu skladania ofert ?

Odpowiedz:

Tak, Zamawiajcy przedhay termin skiadania ofert poprzez zmgamnesci SIWZ w tym zakresie.

Pytanie 8:

Czy w ramach realizacji ogo6lnopolskiej kampanii korikacyjnej Europejskiego Roku Wolontariatu
2011 przewiduje sj aby wykonawca mogt uwzglni¢ w dziataniach forma patronatu medialnego nad
kampani. Wiazaloby s¢ to z koniecznfria zamieszczenia logotypu partnera na materiatach
promocyjnych. Czy oprocz logo ERW 2011 i EU mdxy¢ zamieszczone inne logotypy podmiotow
(partneréw medialnych, partneréw) ?

Odpowiedz:

Na etapie skladania oferty wykonawca nie jest zdbmany do uwzgldnienia logo patronow
medialnych i partneréw we wginych projektach graficznych materiatbw promocyjmyZgodnie z
trescia Zafacznika nr 2 do SIWZ w pkt. Ad. C. wykonawca w paroeeniu z Zamawiacym okreli
grupe informacji wspdlnych dla wszystkich materiatdbw fwm zwilaszcza logo ERW 2011, logo
MPIPS, logo DPP), ale ta& logo patronéw medialnych, partneréw, apsto jednak po podpisaniu
umowy.

Pytanie 9:
W zahczniku nr 2 do SIWZ, pkt lll oraz Ad. C Zamawjay zobowhzuje wykonawe do
zaplanowania i drenia kampanii komunikacyjnej wsérodkach komunikacji miejskiej,

w szczegOlnéci w metrze oraz innych wybranych przez wykonawt/skazaneasjednak nagpujace
srodki komunikacji: autobus/tramwaj. Czy za drugodek komunikacji miejskiej mma uzna
Szybka Kolej Miejsk?

Odpowiedz:

Dopuszcza si wskazanie do kampanii outdoorowe]j jako drugiggodka komunikacji miejskiej
Szybkiej Kolei Miejskiej.

Pytanie 10:

Czy zleceniodawca przewiduje rozliczenie finansawvaevykonawa po zakdczeniu 1. Odstony
kampanii cz dopiero po zakozeniu catéci dziatar (czyli po zaakceptowaniu raportu lapwego
Z przeprowadzonej kampanii) ?

Odpowiedz:

Zamawiajcy przewiduje rozliczenie finansowe z wykonawio zakaczeniu 1. odstony kampanii —
na podstawie raportu gztkowego obejmycego ten okres, nagihie rozliczenie finansowe
z wykonawa po zak@czeniu 2. odstony kampanii — na podstawie raparistkowego obejmuacego
ten okres, a naginie rozliczenie finansowe catd kampanii na podstawie raportu rkmwego.
Wykonawca wystawi faktgr VAT na kwot ustalom w umowie za wykonanie kdego
z etapOw kampanii po zatwierdzeniu przez Zamawego kadego z ww. raportow.

Powyzsze wyj&nienia stanowh integralng czesé tresci SIWZ.



ZMIANA TRE SCI SPECYFIKACJI ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA

Ministerstwo Pracy i Polityki Spotecznejl. INowogrodzka 1/3/5, 00-513 Warszawa, jako
zamawiajcy, dziatajc na podstawie art. 38 ust. 4 ustawy z dnia 29zeigc2004 r. - Prawo
zamoOwié publicznych (Dz. U. z 2010, Nr 113, poz. 759 zmpdézm.), wprowadza nagtujaca
zmiane tresci SIWZ:

Zamawiajcy dokonuje zmiany w téei Zakcznika nr 2 do SIWZ pn.Szczegdtowy opis przedmiotu
zamoOwienia™:
1. wczgscl lll ust. 1 pkt 2:
na stronie 3 wykrda sk czs$¢ zdania: ,koncepcja w ramach oferty; kreacja i matg do emisji
- po podpisaniu umowy.” | zagiuje st ja stowami: koncepcja oraz wskpny projekt kreacji
w ramach oferty; kreacja ostateczna i materiaty demisji — po podpisaniu umowy”,
2. wpkt Ad. C:
- na stronie 5 wykrda sk zdanie ,Logotypy ERW, MPIPS, DPP zostajako gotowe
materiaty  dostarczone wykonawcy po podpisaniu  umowgnie mana ich
w jakikolwiek sposéb modyfikow®”,
- na stronie 6 wykrda sk zdanie ,Wytyczne zostanprzekazane wykonawcy po podpisaniu
umowy” i zastpuje st je zdaniem,Wytyczne i kreacja przygotowana przez P.A.U.
Education znajduje sk pod ogolnodosgpnym adresem internetowym:
http://europa.eu/volunteering/en/press-media/campan-toolbox’.

Zamawiajcy, dziatajc na podstawie art. 38 ust. 4 ustawy informuje,przediza termin
sktadnia ofert. Nowy termin sktadania ofertlt® luty 2011 r., godz. 13.00/ zwiazku z powyszym,
zmianie ulegaj nastpujace postanowienia SIWZ:

1. pkt 2.9. SIWZ otrzymuje brzmienie:

,2.9.0fertg nalery zlozy¢ w kopercie zamkgiej i opiecztowanej w sposob unierdiwiajacy jej
otwarcie bez naruszenia zastosowanych przez wykanaabezpiecze oznaczonej nazy adresem,
nr telefonu i nr faksu wykonawcy, zaadresowanefdmawiajcego ha jego adres do korespondencji
i opisanej nagpujaco:

Oferta na: ,Przygotowanie oraz wdrozenie ogélnopolskiej kampanii komunikacyjnej
Europejskiego Roku Wolontariatu 2011 w Polsce”
znak sprawy: 2/DPP/PN/2011

Nie otwiera¢ przed 10 lutego 2011 r. godz. 13.00
2. pkt pkt 11.2. SIWZ otrzymuje brzmienie:
» 11.2. Termin sktadania ofert uptywa w drii0 lutego 2011 r. o godz. 12.00".
3. pkt 11.4. SIWZ otrzymuje brzmienie:
» 11.4. Termin otwarcia ofert: w dnilO lutego 2011 r. godz. 13.00".

Dyrektor Generalny
(-) Iwona Zamojska

znak sprawy: 2/DPP/PN/2011



