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Uczestnicy posgpowania

Dotyczy: postpowania o udzielenie zamdwienia publicznego preygotowanie oraz wdraenie
ogolnopolskiej kampanii komunikacyjnej Europejskiegp Roku Wolontariatu 2011
w Polsce znak sprawy2/DPP/PN/2011

WYJA SNIENIE TRE SCI SPECYFIKACJI ISTOTNYCH WARUNKOW
ZAMOWIENIA

Ministerstwo Pracy i Polityki 3poznej z siedzip w Warszawie przy ul. Nowogrodzkiej
1/3/5, jako zamawiagy, dziatajc na podstawie art. 38 ust. 2 ustawy z dnia 2%atac2004 r. Prawo
zamoéwié publicznych (Dz. U. z 2010 r. Nr 113, poz. 759 @mp zm.), zwanej dalej ustaw
w odpowiedzi na pytania Wykonawcy, udziela npsfacych wyjgnien:

Pytanie 1:

W zahczniku nr 2 do SIWZ, pkt 1l Ad.B. Zamawigjy zobowhzuje wykonawe do uzasadnienia
doboru nénikéw outdoorowych; czy uzasadnienie m& lpyzedstawione w formie opisu lokalizaciji
kazdego z nénikéw we wszystkich miastach; czy do oferty wykowawma dajczy¢ liste adresowy
nosnikow?

Odpowiedz:

Oczekuje si, iz wykonawca zaiczy do oferty uzasadnienie doboru sni&déw outdoorowych
w formie krétkiego opisu lokalizacji kdego z nénikdw we wszystkich miastach, ktory e
zawierad takze list adresow kazdego z nénikow — pod warunkiente na dzié skladania oferty
wykonawca jest w stanie takiste sporadzi¢. Lista adresowa raikow na etapie sktadania oferty nie
jest obligatoryjna.

Pytanie 2:

W zahkczniku nr 2 do SIWZ, pkt Il Ad.B Zamawigy zobowhzuje wykonawe do zaplanowania
i wdrozenia kampanii komunikacyjnej narodkach transporublipznego w Warszawie; czy
wykonawca mee ograniczy si¢ tylko do jednegdrodka transportu publicznego, np. do metra?

Odpowiedz:

Zgodnie z Zaicznikiem nr 2 do SIWZ, pkt. lll, B oraz Ad. B ocagk sk, ze zaplanowanie
i wdrozenie kampanii komunikacyjnej wodkach transportu publicznego w Warszawie uadjl co
najmniej metro (patrz zapis pkt. B. na str. 4 — ,w tym metroQzycie liczby mnogiej §rodki
transportu publicznego” sugeruje uwadhienie przez wykonavwaco najmniej jeszcze jedne§mdka
komunikacji miejskiej procz metra.

Pytanie 3:

W zahczniku nr 2 do SIWZ, pkt IV Zamawiggy okre&la harmonogram realizacji zamoéwienia jako
,6 tygodni od dnia podpisania umowy”; czy zapis temacza, ze 1. odstona kampanii outdoorowej
i internetowej ma gizakaiczy¢ do 31 marca 2011 r.?



Odpowiedz:

Okreslone w Zahczniku nr 2 do SIWZ, pkt. IV 6 tygodni od dnia pgmdania umowy” nie przedza
daty kalendarzowej zakozenia 1. odstony kampanii outdoorowej i internetgpw uwagi na fakt,zi
niemazdiwe jest precyzyjne przewidzenie daty zakpenia wszystkich etapow procedury
przetargowej oraz daty podpisania umowy z wyloniony tym trybie wykonawg Od wykonawcy
oczekuje si rozpocezcia 1. odstony kampanii w terminie (maksymalnie)ty@odni od dnia
podpisania umowy z Zamawigym.

Pytanie 4:

W zahczniku nr 2 do SIWZ, pkt IV Zamawigy okrela termin przeprowadzenia 2. odstony
kampanii outdoorowej i internetowej na termin 19309 2011r.; Informujemyze standardowo,

2-tygodniowe kampanie outdoorowe rozpoczygnsig od 01-15 dnia miesgta oraz od 16-31 dnia
mieshca; czy w zwazku z powyszym, maliwa jest zmiana kampanii outdoorowej na 16.0-8020

Odpowiedz:

Zamawiajcy oczekuje, 2. odstona kampanii outdoorowej i internetowej gtfte s¢ w terminie
19.09-30.09 br. Zamawigy dopuszcza zaproponowanie przez wykorawerminu przeprowadzenia
przewidzianej na wrzegiedr. 2. odstony kampanii outdoorowej w okresiezditym, ni przewidziany
w Zalaczniku nr 2 do SIWZ, pkt. IV, z zastrzniem, ¥ okres trwania 2. odstony kampanidzie
obejmowalt co najmniej okres wskazany w ww. pkt. ¢¥yli 19.09-30.09 br.

Przelmczcy Komisji Przetargowej

(-) Zbigniew Skowraski
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