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Uczestnicy posgpowania

Dotyczy: postpowania o udzielenie zamdwienia publicznego preygotowanie oraz wdraenie
ogolnopolskiej kampanii komunikacyjnej Europejskiegp Roku Wolontariatu 2011
w Polsce znak sprawy2/DPP/PN/2011

WYJA SNIENIE TRE SCI SPECYFIKACJI ISTOTNYCH WARUNKOW
ZAMOWIENIA

Ministerstwo Pracy i Polityki 3poznej z siedzip w Warszawie przy ul. Nowogrodzkiej
1/3/5, jako zamawiagy, dziatajc na podstawie art. 38 ust. 2 ustawy z dnia 2%atac2004 r. Prawo
zamoéwié publicznych (Dz. U. z 2010 r. Nr 113, poz. 759 @mp zm.), zwanej dalej ustaw
w odpowiedzi na pytania Wykonawcy, udziela npsfacych wyjgnien:

Pytanie 1:

W jakiej postaci wykonawca ma zaky¢ do oferty opis: strategii kampanii, projektowsnikow,
sposobu zarglzania projektem, harmonogramu realizacji kampanii?

Odpowiedz:

Oczekuije si, iz wykonawca zajczy do oferty opis strategii kampanii, sposobu gdzania projektem,
harmonogramu realizacji kampanii w postaci dokumezdwierajcego opis stowny ww. pozycji.
Oczekuje si, ze wykonawca zatzy do oferty projekty rimikdw obejmugce konkretne rozwrania

graficzne przedstawione w czytelnej postaci, w fermydruku lub zapisane na dmku danych, (np.
dysk CD, DVD, pendrive).

Pytanie 2:

Pytanie dot. Zalcznika nr 2, str. 5 Ad. B: Czy wykonawca jest zob@any do wyboru mediéw
lokalnych, skoro w podstawowym opisie ngizi nie jest to nadmienione?

Odpowiedz:

Zgodnie z brzmieniem Zadznika nr 2 do SIWZ Ad. B wykonawca jest zobamany do wyboru
mediow lokalnych, z ktérymi nawie wspolprae polegajca w szczegdlnéci na promowaniu
wydarzéd Roku w tyclze mediach oraz uzasadnienia w ofercie dokonanedp@my- przy czym nie
wystepuje sprzecznié zwiazana z brakiem takiej wzmianki w podstawowym opisiarzdzi
zawartym w ww. Zaiczniku. Wykonawca posiada przy tym dowdléoprzy wyborze zasgu
terytorialnego i wskazaniu medium dzialzggo na tym obszarze oraz przy wyborzéciloraz typéw
poszczegodlnych medidow (rozumianych w szczegd@inako stacje telewizyjne, rozghoie radiowe,
tytuty prasowe).



Pytanie 3:

Pytanie dot. SIWZ str. 6, punkt 12, podpunkt 2:2Qo0 Zamawiacy rozumie poprzez formy
ogtoszeniowe ?

Odpowiedz:

Zgodnie z SIWZ punkt 12, podpunkt 2.2.2. przez fprogtoszeniowe [w Internecie] Zamawday
rozumie forng przekazywania wiadondoi, informacji, reklamy, pozwalagej na zapoznaniegst nia
jak najwkkszej ilagsci potencjalnych odbiorcéw (m. in. baner, buttoapqup, pop-under, skyscraper,
znak wodny, brand mark, blogvertising, expand b, toplayer, interstitial, e-mailing,
wideowizytowka, itp.).

Pytanie 4:

Czy do broszury Atlas Dobrych Praktyk Zamawigj przekae wykonawcy materiaty? detak, to
jaka jest ich oljtos¢?

Odpowiedz:

Od wykonawcy oczekuje sijedynie zaprojektowania szaty graficznej AtlasubBeh Praktyk wg
zasad opisanych w Ad. C w Zakniku nr 2 do SIWZ. Zapetnienie §m@q oraz produkcja Atlasu
pozostaje w gestii Zamawigjego.

Przewadacy Komisji Przetargowej
(-) Zbigniew Skowraski
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