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L.dz.BA-II-271- 429/KP/2011

Uczestnicy posg¢powania

Dotyczy: postpowania o udzielenie zamdwienia publicznego preygotowanie oraz wdraenie
ogolnopolskiej kampanii komunikacyjnej Europejskiegp Roku Wolontariatu 2011 w
Polsceznak sprawy2/DPP/PN/2011

WYJA SNIENIE TRE SCI SPECYFIKACJI ISTOTNYCH WARUNKOW
ZAMOWIENIA

Ministerstwo Pracy i Polityki Spoznej z siedzib w Warszawie przy ul. Nowogrodzkiej
1/3/5, jako zamawiagy, dziatajc na podstawie art. 38 ust. 2 ustawy z dnia 2%Zsetgc2004 r. Prawo
zamoéwié publicznych (Dz. U. z 2010 r. Nr 113, poz. 759 @mp zm.), zwanej dalej ustaw
w odpowiedzi na pytania Wykonawcy, udziela gpsjacych wyjanien:

Pytanie 1:

W Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamowienia, kigoeprzedmiotem jest przygotowanie oraz
wdrozenie ogolnopolskiej kampanii komunikacyjnej Eurgt@go Roku Wolontariatu 2011 w Polsce
w punkcie 12. ,Opis kryteridw, ktorymi Zamawagy bedzie sé kierowat przy wyborze oferty wraz
z podaniem znaczenia tych kryteriow oraz sposobenycofert” czsci ,Kryterium nr 2"

w podpunkcie 3. Zamawigjy napisat: ,Koncepcja kreatywna kampanii, w tym zgWdnienie
wymogéw Komisji Europejskiej oraz przedstawienien&epcji kreatywnej w odniesieniu do
poszczegodlnych dziatakomunikacyjnych”, a tate w Zahkczniku nr 2 do SIWZ ,Szczego6towy opis
przedmiotu zamoOwienia” w e¢gci lll. Zakres ZadA Wykonawcy, punkcie 1., podpunkcie 2)
Zamawiajcy napisat: ,Zaprojektowanie kampanii od stronyatygvnej (...)".

Czy pod pagciem ,koncepcja kreatywna kampanii” Zamaw@j rozumie opis stowny koncepcji
dziataa komunikacyjnych uwzglniajacy kreacg przygotowan przez P.A.U. Education, tj. hasta,
logotypy? Czy te Zamawiajcy wymaga na etapie oferty opisu nowej kreacji kanip opartej

o kreacg ogollnoeuropejsk zmodyfikowanej na potrzeby kampanii prowadzorejterenie Polski?
Prosimy o uszczeg6towienie.

Odpowiedz:
Pod pogciem ,koncepcja kreatywna kampanii” Zamawi@j rozumie opis stowny koncepcji dziata

komunikacyjnych zaproponowanych przez wykonawacostosowanych do prowadzenia na terenie
Polski, jednake w oparciu i z wykorzystaniem kreacji przygotowjgmeez P.A.U. Education.

Pytanie 2:

W Specyfikacji Istotnych Warunkow Zamowienia, kigoeprzedmiotem jest przygotowanie oraz
wdrozenie ogolnopolskiej kampanii komunikacyjnej Eurg@go Roku Wolontariatu 2011 w Polsce
w punkcie 12. ,Opis kryteriow, ktérymi Zamawaaly bedzie st kierowat przy wyborze oferty wraz z



podaniem znaczenia tych kryteribw oraz sposobuyooért” czsci ,Kryterium nr 2” w podpunkcie
4. Zamawiajcy napisat: ,Projekt materiatéw promocyjnych do wygukowania — do 2 pkt”.

Czy Zamawiajcy pod pogciem ,projekt” w powyszym zapisie rozumie opis stowny materiatow
promocyjnych (wyszczegolnionych w Zagniku nr 2 do SIWZ ,Szczeg6towy opis przedmiotu
zamoéwienia” w casci lll. Zakres Zada Wykonawcy, punkcie Ad. D ,Produkcja materiatow
promocyjnych zwizanych z ERW 2011” w wierszach 3 do 8 tabeli) uedglajcy kreacg
przygotowan przez P.A.U. Education dla kampanii ogélnoeurdpej8 Na tym etapie Zamawigly
nie udostpnia designu stworzonego przez P.A.U. Educatioterzaczy Wykonawca ma oboyziek
przedstawd autorski projekt materiatow promocyjnych?

Odpowiedz:

Pod pogciem ,projekt graficzny” Zamawiagy rozumie sformatowanie i rozmieszczenie elementow
(w tym elementow kreacji P.A.U. Education), zapnopeanie tta, grafiki, aramcg catcci do
czytelnej postaci. Oczekujeestatem przedstawienia propozycji konkretnego razania graficznego

z uwzgkdnieniem wskazanych powgj elementéw.

Kreacja przygotowana przez P.A.U. Education znajdgg pod ogélnodogpnym adresem
internetowymhttp://europa.eu/volunteering/en/press-media/cagmatiolbox

Pytanie 3:

W Zakczniku nr 2 do SIWZ ,Szczegotowy opis przedmiotunpavienia” w czsci lll. Zakres Zada
Wykonawcy, punkcie Ad. C ,Zaprojektowanie szaty fipanej dla wskazanych materiatéw
promocyjnych na podstawie kreacji dostarczonyctepr2.A.U. Education” Zamawigy napisat:
»(---)Wykonawca wykorzysta wkej wymieniora szat graficzm do zaprojektowania szaty
graficznej dla poriszych materiatbw promocyjnych: (...) 3. Dwéch rodzajéplakatow
informacyjnych dot. wolontariatu, 4. Broszury AtlB®brych Praktyk (...)". W Ad. D. ,Produkcja
materiatdbw promocyjnych zwzanych z ERW 2011” Zamawigly nie uwzgtdnit produkcji plakatow
informacyjnych i broszury atlas Dobrych Praktyk. ZBRmiemy, ze Zamawiaicy nie wymaga od
Wykonawcy wyprodukowania plakatow informacyjnychroszury? Prosimy o precyzyjne oklemie
ilosci i rodzajéw materiatbw promocyjnych, ktdre Wykeva ma obowizek wyprodukowé
w ramach projektu. Zamawigly w punkcie Ad. D. napisat ,Wykonawca zapewni prkcie
materiatbw promocyjnych, w tym szczeg®oi — takie okrélenie jest bardzo ogdlne i nie ustivia
prawidtowej wyceny oferty.

Odpowiedz:

Zamawiajcy nie uwzgtdnit produkcji dwéch rodzajéw plakatow informacyghy dot. wolontariatu
oraz produkgcji broszury Atlas Dobrych Praktyk w Adl. co oznaczazinie oczekuje od wykonawcy
produkcji ww. pozycji (czynn& ta Zamawiajcy pozostawia we wilasnej gesti), a jedynie
przygotowania na potrzeby Zamawiieg¢go ich projektu graficznego.

Przy pozostatych pozycjach wskazanych w Ad. D oheawe oczekiwana minimalna #6
wyszczegolniona przy kdej z pozycji, przy czym w odniesieniu do Ad. D pkt minimaln, ilos¢
materiatéw na kampagbutdoorovy okreslono w Ad. B.

Pytanie 4:

W Specyfikacji Istotnych Warunkow Zamowienia, kigoeprzedmiotem jest przygotowanie oraz
wdrozenie ogolnopolskiej kampanii komunikacyjnej Eurg@go Roku Wolontariatu 2011 w Polsce
w punkcie 12. ,Opis kryteridw, ktorymi Zamawsgy bedzie se kierowat przy wyborze oferty wraz z
podaniem znaczenia tych kryteribw oraz sposobuyocdeart” czsci ,Kryterium nr 2" w punkcie
2.2.1 Zamawiajcy napisat: ,Dodatkowe adekwatne do koncepcji kamipaedia ponad wymagane
minimum — do 8 pkt, maksymalnie po 2 pkt zade dodatkowe medium”. Czy Zamawiey pod
pojeciem ,dodatkowe media” rozumie tytuty prasowe lazgtasnie radiowe? Czy zatem zazkly
tytut prasowy lub rozgkmnie radiows, ktére zostasm ujete w ofercie Wykonawca otrzyma po 2 punkty?



Odpowiedz:

Zamawiajcy pod pogciem ,dodatkowe media” rozumie dodatkowe ponad wyame minimum
kanaly odtwarzania, zapisywania i rozpowszechniasteazéw, dwiekdw i informacji, w tym
w szczegOlnéci stacje telewizyjne, rozgtaie radiowe, tytuty prasowe. Zaide dodatkowe medium
(za ka&da stacg, rozgtanie, tytut prasowy itd.), ktére zostaniegtg w ofercie, wykonawca otrzyma
maksymalnie 2 pkt., czyli domyinie od 0 do 2 pkt. w zakmosci od dokonanej przez cztonkdéw
komisji przetargowej oceny adekwafob i spojngci propozycji z koncepgj kampanii
komunikacyjnej.

Przewadacy Komisji Przetargowej
(-) Zbigniew Skowraski



